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Unter dem Label what about the future oder kurz w?atf etablierte ich in Wien
die ersten temporaren Shops — also Pop-Up Stores. 2008 beginnend, realisier-
te ich innovative Shop Konzepte im Bereich Designermode und Accessoires
in Form von Erlebniswelten in ungewohnlicher Umgebung. Leerstehende
oder temporar bespielbare Rdumlichkeiten wurden kurzfristig angemietet,
das Shop Design auf diese Raumlichkeit und seine Umgebung abgestimmt
und das Sortiment entsprechend inszeniert.

Das Mode Sortiment stellte ich vorwiegend aus dem deutschsprachigen
Raum zusammen, Berlin, Hamburg und sehr viel Wien. Junge Talente, Stu-
dierende, aber mit Stolz auch bereits etablierte Labels, die Gefallen daran
fanden, auf sehr ungewohnliche Weise pradsentiert zu werden, zahlten zu
meinen Kooperationspartnern.

Concept Store-like erweitere ich das Angebot durch angesagte Lifestyle und
Musik Magazine sowie Biicher (zb vom damaligen VICE Verlag), weiters
Musik aus der heimischen und deutschen (vorwiegend )elektronischen Mu-
sikszene und verschiedensten Design Objekten.

Schon das bunt gemischte Portfolio selbst sollte ein inspirierendes Einkauf-
serlebnis bieten und zum Verweilen animieren. Es war immer erlaubt, in
Ruhe (ohne Kaufzwang!) im Sortiment zu stobern.

RegelmaBige Highlights stellten wochentliche Events dar, die teilweise sehr
kurzfristig tiber social media bekannt gegeben wurden. Geboten wurden
live Musik Sessions, Performances, Design Prasentationen, Ausstellungen,
Sample Sales, usw!

Kinstler, Kunst Studierende, Kreative aller Art wurden in den Shop eingela-
den und erhielten dort eine Plattform, um sich und ihre Arbeiten vor Publi-
kum zu prasentieren.

Es wurde stdndig Neues, Aktuelles, Innovatives, auch sehr ,Undergroundi-
ges“ geboten und so wurden die Shops zu einem Ort des Austausches und
des Geschehens. Unterschiedliche Menschen trafen aufeinander und teilten
Ihr Interesse an Trends und Neuartigem.

Jeder w?atf Shop war speziell und einzigartig, vom eigens dafiir zusammen-
gestellten Sortiment bis zu den Veranstaltungen. Vor allem aber waren die
Shops authentisch. Obwohl Trend Store begegnete man sich auf Augenhoéhe
und nicht abgehoben. Kreatives Potential wurde geférdert und geteilt, der
Shop befand sich dadurch stéandig in Bewegung.



Mode:Block — alles aus Pappe

w?atf kuratiert 3 Pop-Up Stores

Homebase: 1070 Wien, Westbahnstr. 22,

Samstag Pop-Up: 1050 Wien, Kettenbriickeng. 6

Pop-Up Store: Generali Center, 1070 Wien, Mariahilferstr. 77
Showroom & Shop Windows Project, 1160 Wien, Gablenzg. 116

Laufzeit: 24.11.2010 - 28.2.2011

Im Zuge des Gemeindebau Festivals wurde Ende 2010
das Projekt MODE:BLOCK ins Leben gerufen. Thema war
die Mode- und Kleidungspraxis im Wiener Gemeindebau.
Ende November 2010 wurden dazu tempordre Modeladen
- konzipiert und geleitet von w?atf — mit thematischem Be-
zug zum Gemeindebau, eingerichtet. Leere oder bestehen-
de Geschaftsflaichen wurden entsprechend adaptiert, deren
Atmosphare sowie die Infrastruktur optimal genutzt. Das
Sortiment wurde von w?atf zusammengestellt und setzte
sich aus Wiener Modedesign und Designprodukten zu-
sammen. Die Besonderheit dieser Pop-Up Stores war der
Ladenbau gestaltet von den Industrial Designern micro-
giants, die das gesamte Interieur aus Wellpappe und Kar- ~
ton herstellten.







INTERVIEW

WATCH_Bloggerlnnen und Fotog; i di
direkt aus dem Gemeindebau.

he Vielfalt

Wdtch out: mode.gbfestivalat

TALKS/WORKSHOP_In einer Kombination aus Vortrag und Workshop wird

,Maode im Gemeindebau® fiir Interessierte unter die Lupe genommen und
allgemein zuginglich gemacht.

STYLE. Eine grof angelegre Sryln-Sesslnn in Form eines fashionzmob holt die breit

nanu-hch mitten im Gem: nndebau.

und seine Talente auf den Runway —

PARTY_Die BLOCK:PARTY_mit Tingel Tangel bildet den Abschlu und bringt

den cinen oder anderen DJ aus dem Gemeindebau an das DJ-Pult.

POP-UPSTORES_Ab Ende November werden an drei Sﬂ-ndom:n xempumte Sho ps mit

speziellem, schr limitiertem Angebot bespielt. Die St

eine Homebase mit dem gesamten Angebot, ein Shop i im Shnp nur Samstags Kollcktions-
prisentationen, Musik und Getriinken, sowie einem Showroom mit Auslagenprojek.

- 07.Bezirk_Homebase
Zieglergasse 44, 1070 Vienna - opening 02.12.2010
di, mi, fr 12-19 Uhr/ do 12-20 Uhr

- 05.Bezirk_Samstags POP-UP bei Mein Design
Kettenbriickengasse 6, 1050 Vienna - opening 27.11.2010
sa 10-18 Uhr

- 16.Bezirk_Showroom & Shop Window Project
Gablenzgasse 116/7/R3, 1016 Vienna
moydi, do 09-18 Uhr, fr 09-12 Uhr

| MICROGIANTS

SONJAWEINSTABEL

organisiert trendige
Pop-up-Stores,

temporére Shops
fiir Mode, Design
und Kunst.

SCHNELL,  FLEXIBEL
und immer wieder
berraschend:  Seir
drei Jahren  realisiere
Sonja Weinstabel inno-
vative Shopkonzepte im
Bercich  Designermode

VERLAG:*NEUE ARBEIT

Oben (gr. Bild): Temporérer Shop im Wiener Generali-Center —die Ausstattung st aus

und Accessoires. Die ehemalige
Marketingexpertin entwickelt fiir
leer stehende Lokale im urbanen
Raum individuelle Shopkonzepte.
Verkauft werden Kleider, Schuhe,
Biicher, Mobel, Schallplatten und
Kunst—Kunden finden allerdings
kein willkiirlich zusammenge-
sammeltes Warenangebor vor,
sondern einstreng kuratierces Sor-
timent, in dessen Mitcelpunke
Mode und Accessoires von jungen
Designealencenbishinzu ctablier-
ten Designern stehen.

Thre Shopssindeigene Wellen, plitzlich da
und genauiso schnell wieder weg. Warum
macht man so etwas nur auf Zeit?

Ich kannte die Idec aus New York
undhabe dort erlebt, wie gutsoet-
was funktioniert und wie berei-

SAMSTAG, 10. SEPTEMBER 2011

WATCH / WORKSHOP / TALKS / PARTY / STYLE / POP-UP STORES

mode.gbfestival.at

H
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~PARTY / 5Ty, ¢

POP-up STQRE,

Karton und wurde von , micragianis” entworfen. Oben rechis: Stores in der Wiener Pressgasse und im Generali-Center

chernd das fir cine ganze Gegend
seinkann. Esist heute einfach mo-
dern, aus Vorhandenem oder

bliet etwas Interes-

die Chance bekomme, in cinem

Shop prisenticrt und verkauft zu

werden—daspielencinfachviel su
k mit. Bei

sances zu gestalten—daher komme
jaauch der Recyclinggedanke.
Tnunserem Fallistescbeneinefreie
Verkaufsfliche, die wir nutzen.
Manzahlewenig bis gar keine Mie-
teundkanndadurchschnellerund
leicheer agicren.

Wie kommt es, dass diese Art von Stores
gerade fiir Trendsetler so attrakiiv sind?
& Das hat sicher damit zu tun, dass

2 wir viel schneller agieren kénnen.

Es dauert sehr lange, bis man eine

Kreative sehr schnell ihre Sachen
prisentieren, auchweil wirjakeine
grofere Stiickzah! ihrer Produkre
verlangen. Und die Kunden kon-
nen hier ganz Neues entdecken.
Dartiber hinaus verscchen wir uns
vor allem auch als Austauschfli-
che: Unsere Shops werden zur
Kommunikationsplatform, zum
OrtderBegegnung, wo Designer,
Kiinstler, Interessierre und Kon-
sumenten bei Label-Prisencatio-
nen, Ausstellungen oder ihali-

chen Ve zusam-

inanziert, ausgebaut und eréffnet
£ hat. Und es daucre auf normalem
£ Weg ewig, bis cin never Designer

menkommen. Man tauche also
immer auch in cine ganze Szenc
von Kreativen ein.

‘Warumistdas Crossoverzwischen Design,
Mode und Kunst so modern?

Menschen migen es, wenn man
ihnen ganze Welcen anbiecet. Es
ist inspirierend zu sehen, auf wel-
chen Kommoden bestimmte
Schuhe besonders toll aussehen
und welche Musik dazu gut passen

konnte. Man kommt cinfach auf
viele Ideen. Zum Gliick teilt mein
Freund die Liebe zum Design und
zu dieser Art von Stores mit mir.
Das Ganze ist doch auch sehr auf-
wendig und er st mir eine grofie
Hilfe.

Interview: Ela Angerer

POP-UP-STORE: EIN MODERNES SHOP-KONZEPT

Die Idee kommt aus der New Yorker Underground-Szene, selzle sich aber
schnell durch: In leer stehenden Geschéften werden temporére Shops filr
Mode, Kunst und Musik ersffnet. GroBe Marken wie Adidas, Comme des
Gargon, Louis Vuitton, aber auch der US-Einzelhandelsriese Wal-Mart kupfer-

die

pUp
allerdings etwas schwieriger einzurichten sind. Wel Pop-up-Stores jenseits
etablierter Einkaufsstraien aufsperren und bei der Einrichtung improvisiert

wird, kosten sie kaum Geld.

SAMSTAG,

10. SEPTEMBER 2011

www.whaalf.com
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Im Freihausviertel

w?atf Pop-Up Store im Freihausviertel

w?at

Pressgasse 28, 1040 Wien | What about the f uture
Laufzeit: 28.6. - 30.7.2011

f

Mit einem ganz besonderen Sortiment an Mode und Accessoires, Vinyl und CDs, Ma-
gazinen, Biichern und Design zog w?atf Ende Juni 2011 in die groBraumige Galerie
“Sonnensegel” und bespielte dort einen sehr hei3en Juli. Anstelle des Ladenbaus in-
szenierte der Kinstler Stephan Schwarz eine Kulisse aus Vintage Mobelstiicken, wel-
che ebenfalls zum Verkauf angeboten wurden.

Passend zum umtriebigen Freihausviertel hatte der Aufenthalt in der Pressgasse Fes-
tival-Charakter: so fanden an ausnahmslos allen Offnungstagen Veranstaltungen wie
Designer- und Produkt Prasentationen, Performances, Release Partys, Sample Sales,
DJ Sessions, Live Acts, Film Vorfithrungen usw statt.

Einige Highlights aus dem Sortiment: Das schwedische Label Odeur wurde von w?atf
erstmals und exklusiv in Osterreich prasentiert. Mit insgesamt 22 Wiener Modelabels
zeigte w?atf die Vielfalt der Wiener Modedesigns. Vom noch Studierenden aus der Mo-
deschule Hetzendorf bis zum bereits etablierten Designenden wurde in seiner Gré3en-
ordnung nichts Vergleichbares an Sortiment heimischer Mode geboten.

Der Topdesigner Reinhard Plank sendete seine extravaganten Hutmodelle aus Italien,
die zwischenzeitlich auch von Prominenten wie Brad Pitt getragen werden, da Plank
vor einiger Zeit einen Showroom in L.A. eréfinete.

Das absolut exklusive Schuhsortiment wurde vom Kaufhaus Steffl “The 6th floor” zu-
sammengestellt und in Kommission zur Verfiigung gestellt. Hochwertige Sonnenbril-
len, handmade in Austria, wurden von Andy Wolf Eyewear beigesteuert.

So entstanden sensationelle Kombinationen und Style-Mixes, wie zB ein Herren Outfit
des Wiener Labels meshit und dazu die smarten Marc Jacobs Loafer vom 6th floor im
Steffl!







Junges Modedesign entdecken

Bei einem Besuch im
Pop-Up Store ,w?atf*
kann man nicht nur
ausgefallene Kleidung
erstehen, sondern
auch Kultur erleben.

VON KATHARINA BLASCHKE

und um die Schleif-
miihlgasse, nur ein
paar Schritte abseits
des Naschmarkts, hat sich in
den letzten Jahren eine ur-

bane Trendmeile entwickelt.
Das Freihausviertel lockt mit
ausgefallenen  Geschiften,
traditionellen Kiinstlertreffs
wie dem Café Anzengruber,
dem dltesten Kino Wiens,
dem Schikaneder, kleinen
Galerien und schicken Res-
taurants.

Modebewusste sollten bis
zum 30. Juli unbedingt noch
in der grofrdumigen Galerie
»Sonnensegel“ vorbeischau-
en. Denn dort gastiert der-
zeit der trendige What
about the future Pop-Up
Store, kurz w2atf, mit einem
eigens zusammengestellten

Angebot an junger Mode
und Accessoires, Musik, Ma-
gazinen, Biichern und De-
sign. Jeweils Donnerstag bis
Samstag finden in dem Ge-
schaftslokal auch Perfor-
mances, Mode- und Film-
prasentationen sowie Foto-
ausstellungen und DJ-Ses-
sions statt.

Sortiment Nur hier erhlt
man exklusiv das schwedi-
sche Label Odeur, das fiir
seinen innovativen Materi-
almix und sein zeitloses De-
sign bekannt ist. Auch die
aktuellen Preistrégerinnen

der  Austrian  Fashion
Awards, meshit und Stein-
widder, sind vertreten.

Newcomer in der dsterrei-
chischen Modeszene wie
Shakkei, Katrin Mayer und
Romana Zochling, alle drei
Absolventinnen der Mode-
schule Hetzendorf, zeigen
neben bereits etablierten
Wiener Labels wie km/a,
mija t. rosa und Mangelware
ihr Konnen. Extravagante
Hutmodelle aus Italien gibt
es von dem Topdesigner
Reinhard Plank.

»What about the future*
realisiert seit 2008 innovati-
ve Geschaftskonzepte im Be-
reich Designermode. Dabei
bilden tempordre Show-
rooms und Pop-Up Stores
den Ort der Inszenierung fiir

heute, Samstag, (ab 17 Uhr) der
Kleinste Tingel-Tangel-Floh-
markt der Welt statt und am
kommenden  Donnerstag
(28.7, ab 16 Uhr) gibt es einen
offenen Workshop der Filz-
kiinstlerin Kerstin Bennier.

waatf Pop-Up Store (4, Pressgasse
28), bis 30.7, Offnungszeiten:
Do. bis Fr.: von 11 bis 19 Uhr, Sa.:

L

w?atf! Pop-Up Store rockt
das Freihausviertel

Nach Pop-Up Stores in der ngasse, im
unterschiedlichen Locations im Rahmen des Gemeindebaufestivals ist der
Pop-Up Store "w?atf - what about the future” nun in einen grofziigigen
Kunstraum im vierten Bezirk beim Naschmarkt eingezogen. Mode von
"meshit" oder "Common People", Schuhe vom “The 6th Floor",
Sonnenbrillen von Andy Wolf oder Schmuck von "Hékelstorfer" erhait man
hier ebenso wie zahireiche Biicher, Hiite und Magazine. Begleitet wird das
Angebot von einem umfassenden Rahmenprogramm.

BPW ) VaRsup

13.07.2011

Quartier und in

Pop-Up Store
wratf Homepage

Bereits am Samstag, 16.7., bringen "Trikoton” Berliner Flair in den Shop und
présentieren ihre neue T-Shirt Linie, am Donnerstag den 21.7. geht es dann mit
einer Fashion Performance des Wiener Labels "Shakkei” weiter. Am Samstag,
den 23.7., ist der Kleinste "Tingel Tange!” Flohmarkt der Welt und am Mittwoch
den 27.7. die "SneakerGallery” vom "The 6th Floor" zu Gast. Weiters findet am
29.7. ein Summersale von "Mangelware" statt. Nahere Infos zum Programm
auch auf der Webseite von "w?atf".

W 4
K

future" erhattlich

"Wir zeigen die Vielfalt des Wiener
Medesertiments.” beschreibt Sonja
Weinstabel, Veranstalterin des "w?atf"

Wiener Mode bei "w?atf - what about the k

ein ausgewahltes Sortiment. " Pop-Up Stores, im Gesprach mit Heute.at,

Diese spezielle Mischung So sind nach bis Ende Juli zahlreiche -

aus Kunst, Design und Un- weitere Wiener Labels bei ifv zu finden: ;f;f‘;:mvum Son
terhaltung schafft ein beson- MNeben “Amateur”, "Art Poirt”, "House of el
deres Einkaufserlebnis. Fiir Boing", "Lila", "Madames with a mission"".

Schndppchenjager  findet “Mileh” ist auch “Steimwidder” mit am Start.

Ebenfalls mit dabsi: Mode der Azubis der Modeschule Wien.

Innovative Shopkonzepte

Bereits seit 2008 realisiert Sonja Weinstabel innovative Shopkonzepte rund um
Desi wode und A ires, Temp und Pop-Up Stores
stehen dabei im Mittelpunkt. Abgerundst werden diese Verkaufsfldchen mit
Label Prasentationen, Performances, Release Partys, Sample Sales, DJ
Sessions und zahlreichen Live Acts

"w?atf - what about the future”
KunstRaum Sonnensege!

Kunstraum~ Im Pop-Up Store ,w7atf" gibt es ausgewahltes Design und interessante Veranstaltungen

faqFashios

ZUKUNFT FREI HAUS

b das Freihausviertel nun das Notting Hill oder doch

eher Berlin-Mitte Wiens ist, wurde bis dato noch nicht
gekliirt. Die Pop-Up-Store-erfahrenen Menschen von wPatf
- what about the future lassen nun ebendort ihre Karawane
rasten und bicten in der Galerie ,,Sonnensegel® (Prefigasse
28) bis Ende Juli wicder cine spannende Mischung aus Mode,
Accessoires, Musik, Magazinen und Design samt ciner Fiille
an Veranstaltungen. Newcomer kénnen ebenso wie wie preis-
triichtige Labels entdeckt werden. Die Zukunft bleibt unge-
wiss. Der Sommer wird fein.
www.whatalf.com
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stil,

von 10 bis 18 Uhr, Bei Events bis 22
Uhr geoffnet, Programm auf:
www. whatatf.com

Pop-Up-Moderne

Prefigasse 28, 1040 Wien

Mo-Mi 14-18, Do-Fr 11-19, Sa 10-18

I macht den char

TIL STADTLEBEN

GESCHAFTSBERICHT:
CHRISTOPHER WURMDOBLER

noch gar nicht fassen. Eine Ab-
ordnung des 6th Floor — aktuell
Wiens aufregendstes Schuhgeschift
in der sechsten Etage des Kaufhau-
ses Steffl — hat vor ein paar Tagen den
tempordren Concept-Store besucht,
den Weinstabel noch bis Ende Juli in
Naschmarktnéhe betreibt. Und offen-
bar fiir so super befunden, dass kurz
darauf eine Auswahl exquisiter wie
modischer Damen- und Herrenschu-
he geliefert wurde. Marc Jacobs & Co.
runden nun das ohnehin schon aus-
gesprochen runde Kurzzeitsortiment
von ,What about the iutre [vWatf]“
50 heiBt Weis

Sonia Weinstabel kKann ihr Gliick

Sonja W

nichsten Standort, an dem sie ihr Ge-
schiift wieder aufklappen kann. ,Ich
fahre auf dem Rad durch die Stadt und
schaue, wo was leersteht, sagt sie.
»Mittlerweile habe ich wohl einen
besonderen Blick dafiir.

Die Pop-up-Welt kennengelernt
hat Weinstabel, als sie Anfang der
Nullerjahre ihren Bruderin New York
besuchte und sich iiber DJ-beschallte
Geschifte wunderte, in denen Men-
schen nicht nur temporar Mode kauf-
ten, sondern auch stdberten, in Bii-
chern und Magazinen blatterten, laut
‘waren und SpaB hatten. ,Genau das
‘wollte ich ausprobieren.*

Lauter Laden

Deshalb gibt es auch eine Auswahl
an Biichern und Deshalb

ab, Gratulation!
Gliickwunsch iiberhaupt zum
‘weatf-Konzept. Seit 2008 lasst Wein-

stellt der befreundete Fotograf und
Mbbelsammler Stefan Schwarz Kom-
moden, Betstiihle und

Pop-up-Store w?atf

Zeigt Trends und
steht dabei mit

ERER 2715 3

Stil Mode, Design, Architektur, Garten

Blumbergs Materialien

Eiche, Siebdruckplatte, Beton oder
— ab Herbst — Linoleum, die Tische
und Hocker vom Designlabel und -ge-
schift Blumberg haben je nach An-
forderung verschiedene Oberflichen
und sind fir den Ess-, Arbeits- oder

Zukunft: Sonja
Weinstabel fragt
seit 2008 ,What
about the future?*

What about the
future (w2atf)

bis 30. Juli im Kunst-
raum Sonnensegel,
4., Pressgasse 28,
Dou. Fr11-19,
521018 Uhr

geeig-
net. Ganz neu bei den Blumbergs in
Ottakring sind Tische, die in Koope-
ration mit den Kiinstlern Kurt Rudolf
und Roland Siegele entstanden sind.
Malhinschauen!

Blumberg 16., Blumberggasse 20,
hetps/jblumberg.at

Griine Mode

Was sie zum Beispiel gerade im w?atf-
Aufpopgeschift (siehe links) kau-
fen kénnen: griine Mode von Desig-
ner Gabriel Baradee und seinem La-
Dbel Shakkei. Nachhaltig in Wien und
Berlin produziert, vieles auch erst on
demand. Plus: Die Klamotten haben
Gags wie iPod-Taschen. Gibt'’s diese
Jeansauch fiir dasiPad?

Infos: hetp:/fshakkei.de

Dammpreis

Das (unter anderem auch in Wien an-

siissige) Biiro Arch+More hat den drit-

ten Isover Energy Efficiency Award
Fir die P

(bei
bis 22 Uhr)
Info: wwwwhatatfcom

Boing oder der tolle Hutmacher Rein-
‘hard Plank (ehemals Wien, jetzt Flo-
renz). Dazu gibt es frisches Design
Wwie das der aktuellen Tragerinnen des
‘Wiener Modepreises mit ihrem La-
Del Meshit. Das erweitert den stilis-
tischen Horizont.

sanierung der Volksschule St. Leon-
hard bei Siebenbriinn. Und, heyl,
der Wettbewerb war europaweit aus-
geschrieben.

Urbanes Girtnern

Alle reden iiber die Seestadt Aspern,
dabei gibt's die doch noch gar nicht.
Der neue Stadtteil en!s!eht eben erst,
doch die

te schleichen iibers knarzige Parkett,
ab 40 Euro fiir ein Meshit-Teil ist man
mitdabei. Aber es geht natiirlich auch
ungleich teurer — siehe die Designer-
schuhe vom sechsten Steffl-Stock.
Mittlerweile hat Weinstabel auch
schon Routine beim Verhandein und
freut sich, wenn ihr zum Beispiel die
Vermieter von Geschéftslokalen ent-
gegenkommen. ,Die finden gut, was
ich mache, und verlangen meist we-
nig bis keine Miete. Manchmal muss
ich auch bloB die Betriebskosten zah-
len.“ Was fiir das offenbar prekire
Business sehr fbrderhch ist. Denners-
tensist billig, zweiten

stabel ihr Geschaft ig unre-  stabenil . Deshalb

gelmidBig an den verschiedensten Or- treffen sich DJ-Banden hinterden Plat-

tender Stadt Ineinemauf- und genau deshalb wirkt
in Neubau d

startetedas zuletztbe- 22 die meisten davon

spielte man drei Wiener Gemeinde-
bauten. Aktuelle w?atf-Station ist der

aus Wien, sind diesmal mit von der
Parue, darunter etablierte wie Ani-
das Wiener House of

das groBte

Geschaftslokal bislang. Und obwohl

das Prinzip des Pop-up-Stores nicht

£ die Erfindung der zierlichen wie um-

£ triebigen Geschiftsfrau ist, selten

£ werden Aufpopgeschifte mll s0 viel
7 Kenntnis, Liebe und Stil kuratiert.

£ Das Boutiquenprekariat

£ Wenn Frau Weinstabel nicht gerade
Sim Geschift steht, mit Designerin-
£ nen und Des:gnem abrechnet, Ko-
= missionsware entgegennimmt oder
% zuriickgibt, Pakete schniirt und ver-
8 schickt oder sich anderweitig veraus-
2 gabt, ist sie auf der Suche nach dem

Mode, Mébel, Biicher und Buchstaben:

sollen sich aber viele die schénen Sa-
chen leisten konnen, und drittens
miissen ja auch

ist schon sehr fleiBig. Zum Beispiel
mit dem Thema ,Urban Gardening*.
‘Wéhrend der Ferien konnen die lie-
ben Kleinen bis 12. August unter An-
leitung stddtisch girtnern — und wo-
‘mdglich auch ernten.

Infos: www.aspern-seestadt.at

Muss haben Neue Dinge

Sie miissen’s nicht haben, keine
Angst. Aber weil doch diese Woche
bei der Féte Impériale in der Hofreit-
schulenichtnurdie Résslein das Tanz-
bein schwingen und es so hiibsch zum
Sommer passt, wiirden wir Thnen
sehr gerne die eigens von Silhouette
fiir die Party entworfene Sonnenbril-

von etwas leben.

Sténdig in Bewegung

Dass hier alles stimmig und sehr re-
laxed riiberkommt, liegt wohl vor al-
lem an der entspannten Art derw?atf-
Chefin. Sie habe, erz&hit Weinstabel,
erst einmal einen Designer wegschi-
cken miissen, weil ihr sein Stil wirk-
lich nicht getaugt habe. Wie sie auf
den Shop-Namen kam? , Hier ist alles
stindigin Bewegung. Ich magdas No-
‘madisierende. Wir zeigen Trends und
stehen dabei mit einem FuB in der
Zukunft.“

zeigen. Mit, genau!, Li-
pizzanern auf der Scheibe. Wie ge-
sagt, Sie miissen’s nicht haben (ob-
‘wohl der Verkaufserlds fiir den guten
Pferdezeck ist). Aber gezeigt haben
wollten wir’s halt.

Besser als Tomaten
auf den Augen:
Lipizzanervor der
Linse: Sonderediti-
houette

Ebenda Uber diese Seite

Koénnte mitbeiden Bei-
nen in der Zukunft stehen, hatte sie
aber dann doch gerne ein fixes Ge-
schift, eine Basis, von der aus man

iiberall kann. ¥

Die Seiten bieten Ihnen Orientierung iiber Mode,
Design, Architektur und urbanes Gartnern.
RegelmaRig schreiben hier Christopher
Wurmdobler, Julia Kospach und Matthias Dusini



In der Lobby des Hotels Sofitel

s,»;Meet you at 6pm in the lobby”

w?atf Pop-Up Store & Ausstellung W | a t

in der Lobby des Hotels Sofitel Vienna | What about the future
Stephansdom

f

Praterstr. 1, 1020 Wien
Laufzeit: 7.-18.12.2011

Zu Gast im Luxushotel Sofitel setzte w?atf auf ein neues Format: eine Ausstel-
lung mutiert zum Pop-Up Store

Die Einladung an die Hotelgaste lautete: “Meet you at 6pm in the lobby”. Sie
wurde in Form von Flyern, in der Anmutung von >bitte nicht stéren< Schildchen,
an die Hotelzimmer Tiren gehangt.

Eine ganze Armada an Schneiderpuppen und -biisten prasentierte den Hotelgas-
ten in der Lobby, direkt neben den Check-In Counters, Einzelstiicke von Wiener
ModestudentInnen. Abends um 6 6ffnete fiir 2 Stunden der Pop-Up Store, die
Puppen wurden in den Shop integriert und in Szene gesetzt. Das Thema dieses
Shops war — wie konnte es anders sein — Reisen und Wien als zu bereisende Me-
tropole. So wurden den Puppen zB edle handgemachte Gepacksstiicke der Le-
dermanufaktur Wallmann, damals einem Wiener Newcomer Label, beigestellt.
Der Wien Verlag wiederum stattete uns mit einem schénen Angebot an Wien be-
zogenen Bild- und Biicherbanden aus. Hiite des Wiener Labels Verhutung oder
Spa Produkte von Cinque Terre rundeten die feine Auswahl an Produkten in
ungewohnlicher Umgebung ab.
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Mode und Design im Wiener Sofitel

Wahrend in der Lobby des Hotels w?atf Jungdesigner ausstellt und vertreibt, geht d
Neni Art Collective mit der Schmuckdesignerin Katie Gruber in die 4. Runde.

Letztes Update am 07.12.2011, 18:03

Diese Woche steht das Sofitel Vienna Stephansdom ganz im Zeichen von Mode
Design: Ab Mittwoch, den 7.12.2011, l&adt w?atf - what about the future - mit
"Meet you at 6pm in the lobby!" alle Hotelgéaste und Modeinteressierte zu
Ausstellung und Pop-Up Store. Ab 13 Uhr werden in der Lobby des Hotels die
Kreationen von Wiener Newcomern, wie meshit und weiteren Kreativen des
Bachelorstudiums Mode Hetzendorf, an Kleiderpuppen préasentiert. Um 18 Uhr ¢
dann flr zwei Stunden ein Pop-Up Store. Geboten werden Teile der
Modeschaffenden, sowie Magazine, Spa Produkte von Cing Mondes und
Reiseaccessoires der Jungunternehmerin Gertraud Wallmann.

Pop-up-Store

~Meet you at 6pm in the lobby!"

Im unléngst erdfineten Designhotel Sofitel Vienna Stephansdom in der Wiener PraterstraBe
mutiert eine Modeausstellung derzeit zum Pop-up-Store. Bis 18. Dezember sind Hotelgste
und Interessierte eingeladen, die Lobby des Hauses zu besuchen und dort die neuesten Kol-
lektionen junger Designer néher kennenzulernen.

Tagsiber présentieren in der

im Bereich und i dessen Mittelpunkt Mode und Accessoires

Lobby des Sofitel eine Ausstellung zu Modede-
sign von Wiener Newcomer. Abends, um 18
Uhr, ffnet fir zwei Stunden ein Pop-up-Store,
in dem - neben dem Modedesign der Ausstel-
lung - weitere Teile der Designer. sowie Maga-
zine. Biicher. Spa-Produkte und feine Reiseac-
cessoires angeboten werden.

Gezeigt werden Stiicke der Herbst/Winter
Kollektion 2011/12 von meshit (Modepreis
der Stadt Wien. 2011) sowie besondere Des
&ns von Valentina Azizova, Stefanie Dirninger
Johanna Diwold, Lisa Edi, Entrance Staff. Katrin
Mayer, Madeleine Nostitz. Gabriel Schiesinger
und Romana Zéchiing. allesamt Absolventen
und Studenten des Bachelorstudiums Mode
Hetzendorf. Ein besonderes Highiight stellen
die edlen Reiseaccessoires und Taschen aus
der Ledermanufaktur von Jungunternehmerin
Gertraud Wallmann dar. Das Wiener Label Ver
hutung zeigt extravagante Damen- und Her
renhite. Plastic Media sendet Magazine. die
Buchauswahl kommt vom Metroverlag, und
feinste Spa Produkte stammen von der Well-
ness Marke Cing Mondes.

Organisator ist what about the future — kurz:
wralf, Seit 2008 realisiert w2atf innovative

60 [MXfstvie

Accessoires, adaptiert kurzfristig Réumlich-
keiten im urbanen Raum unter Einsatz eines
individuellen Shopdesigns. Dabei bilden tem-
porére Showrooms und Pop-up-Stores den Ort
der Inszenierung fi ein kuratiertes Sortiment.

von jungen Designtalenten bis zu etablierten
Designern, vorwiegend aus dem deu
chigen Raum, stehen.

wwwiwhatatfcom

SOFITEL

LUXURY HOTELS

PRESS RELEASE

“MEET YOU AT 6PM IN THE LOBBY”
SOFITEL VIENNA STEPHANSDOM PRASENTIERT DESIGN POP-UP STORE

Wien, am 25. November 2011 — Sofitel Vienna Stephansdom prasentiert von 7. bis 18.
Dezember unter dem Motto ,Meet you at 6pm in the lobby* Austellung und Pop-Up
Store von ,w?atf“ mit heimischen Modedesign und Accessoires rund um das Thema

Reise.

Tagstiber prasentieren Kleiderpuppen in der Lobby des Hotels eine Ausstellung zu
Modedesign von Wiener Newcomern und ab 18 Uhr mutiert die Ausstellung fiir zwei Stunden
zum Pop-Up Store, in dem auch Magazine, Biicher, Spa-Produkte und feine

Reiseaccessoires zum Kauf angeboten werden

Folgende Designerinnen werden mit ausgewahlten Stiicken ihrer aktuellen Kollektion
vertreten sein: meshit (Modepreis der Stadt Wien, 2011), Valentina Azizova, Stefanie
Dirninger, Johanna Diwold, Lisa Edi, Entrance Staff, Katrin Mayer, Madeleine Nostitz, Gabriel
Schiesinger, Romana Zéchling (Absolventinnen und Studentinnen des Bachelorstudiums
Mode Hetzendorf).

Die Ledermanufaktur von Jungunternehmerin ~ Gertraud ~Wallmann  zeigt edle
Reiseaccessoires und Taschen, das Wiener Label Verhutung extravagante Damen- und
Herrenhiite. Zu sehen sind auch die angesagten Magazine des Lifestyle-Verlags Plastic
Media und eine schéne Buchauswahl des auf Wiener Kultur und Reisekunst spezialisierten
Metroverlags. Angeboten werden auch luxuriése Spa-Produkte des Labels Cing Mondes, das
aus allen Teilen der Erde die besten und wirksamten Pflege- und Entspannungsrituale fiir

Korper und Seele zusammentragt

what about the future — kurz w?atf — realisiert seit 2008 innovative Shopkonzepte im Bereich
Designermode und Accessoires. Flexibel und kurzfristig adaptiert w?atf Raumlichkeiten im
urbanen Raum unter Einsatz eines individuellen Shopdesigns. Dabei bilden temporare
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Der Waschsalon 7 \
Erstes Gastspiel in einem W a t
: ]
ehemaligen Waschsalon What about the future

Siebensterngasse 52, 1070 Wien
Laufzeit: 31.10.2008 - 30.7.2009

Der erste temporare Shop von w?atf wurde in einem bereits geschlossenen, leerstehenden
Waschsalon installiert, und zwar im Herzen des Trendviertels im 7. Bezirk. Der Waschsa-
lon war fast schon ein Jahr geschlossen, zum Leidwesen der Anrainer, doch es wirkte so,
als waren die Angestellten eben erst nach Hause gegangen. Sogar die Arbeitskittel hingen
noch an der Garderobe. So beschloss ich, den Salon nur zum Teil zu rdumen und be-
stimmte Elemente wie Waschmaschinen, Trockner, Waschekorbe oder Kleiderstangen in
das Shop Design zu integrieren. So wurde der Waschsalon zur Bithnenkulisse. Und dort,
wo zuvor noch riesige Biigelmaschinen standen, wurde limitiertes Sortiment auf Sockeln
prasentiert.

Passend zum ungewdhnlichen Standort bestand das erste Mode Sortiment aus Berliner
und Hamburger Modedesign, Musik (Releases von kleinen Indie Labels), angesagten Ma-
gazinen, Blichern und Design. Ausstellungen wechselten monatlich, contemporary Artists
und Studierende der Angewandten zeigten Malerei, Fotografie und Installationen. Selbst
die Auslage wurde zur Kunstflache und in Szene gesetzt.

So blieb der Waschsalon stédndig in Bewegung und bot ein sehr abwechslungsreiches
Programm. Jeden Samstag Nachmittag gab es DJ Sessions, organisiert von Take A Bre-
ak, einer Plattform, die DJs und Producer vernetzte. Eine Sitzecke schuf Wohnzimmer
Atmosphdare und gratis Getranke animierten zum Verweilen. Der Shop wurde zum Ort der
Begegnung und des Austausches — das war das Ziel!
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Ein Waschsalon fiir abseits des Ublichen. Beim

Mod d Musik Abverkauf gibt’s die sch-
€ una Musl nen Teile jetzt um bis zu

Die Waschtrommeln ste- 30 Prozent giinstiger.

hen still, das tut dem

Charme der Riumlichkeit Bis 8.5, 13 bis 19 h, w?atf (7., Sie-

aber keinen Abbruch. In bensterng, 52), www.whatatfcom

einem ehemaligen

Waschsalon zeigt
Aus Licbe zum Sonja Weinstabel
it unter dem Namen
;:I:;;“nmg.‘ IE: »what about the fu-
e |
BEZIRKSBLATT: : | ture?—kurz
y ::;‘2 Ia i JEBENSTERNGASSE,Inc - o op Wiaat vorest bis dfresende ,,W?a.tf“ ,dass MOdE,
: e e s B Kunst und Musik
gut zusammenpas-
o0 Dasin.E s e o Lrand O e sen:AndenWinden
::’:hnlges ;;nir:uhlz;lhur:a'l::;' Ger;u;s-’;oh:p bietet eine g;oBe A:\ls: hangen Bﬂder Von
e R ! L
; jungen Kiinstlern,
jeden Samstag wer-
ken DJs an den Plat-
tentellern, und zu
kaufen gibt es Mode
i 0K B
m Modeatelier-Shop Maroneice - -
9asse 1) kann man nicma m:zl;;kauf:: ; [
LINDENGASSE. Die Kaffee-Kondi- sondem auch beim Nzhen 2Zusehen Y. | 1‘
torei Blocher in der Lindengasse :
2 (Bild: Andreas Blocher) feiert —
am 7. November ab 9 Uhr ihr
77-Jahre-Jubildaum. Auf die Be- NEUBAUGASSE. Am 29.11. findet LEACHENFELD, Jeden Freitag im
sucher warten Gratiskrapfen so- - im Bereich Neubaugasse/Sieben-  November werden auf einem %
lange der Vorrat reicht, ein Quiz tatt. vor der Altlerchen- 3
mit tollen Preisen und ein Von 16 bis 18 Uhr begeistern die felder Kirche von 9 bis 18 Uhr g
Schaumbecher-Wettessen. € {  Perchten Jung und Alt. diverse Spezialitéten angeboten. &
- 2= = www.wienerbezirksblatt.at
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KLEIN-COLETTE INWIEN

In der Siebensterngasse im 7. Wiener
Bezirk hat ein temporérer Concept-Store
mit drei stillgelegten Wischetrocknern
und kryptischen Namen ertffnet: w?atf,
Inhaberin Sonja Weinstabel versteht da-
runter ,what about the future?*. Sie will
Trends aus Mode, Musik und Kunst in
die Stadt bringen, los geht es erst einmal
mit Modemar-
ken wie Butter-

w?atf
Into the unknown

ust what Vienna needs, another
ashion concept store, right? But
v?atf (an interpretive acronym for

Sieb 5 ;
What About the Future”) defies odds ENSTRIN eSS 52 flysoul-fire aus
R ; Lo 1070 Vienna
vith its hand picked line-up of lin (F
/iennese and German designers. www.whatatf.com Berlin ( OtO]
“he shop, located in a former http://www.whatatf.com ] oder Musik
aundromat, offers more than just sw@whatatf.com von Tonkind.

lothing—with a small selection of
nagazines, vinyl, accessories and
ooks, wratf has got lifestyle
overed.

[mailto:sw@whatatf.com]

Tue-Wed, 13:00-19:00; Thu,
13:00-20:00; Fri, 13:00-19:00; Sat,
11:00-18:00; Sun-Mon, closed

Samstags mit
DJ-Sound, Ge-
trdnke in der
Lounge gibt’s
immer. mam

\Iso, on Saturdays owner Sonja
Veinstabl hosts small-scale parties
omplete with DJ sets and cocktails.

["] at Neubaugasse

i
 share via] [# 1

“§ Connectwith Facehook

wwaw.whatatf.com



